Имиджевые характеристики цвета
· Белый – близкий, цвет невинности и частоты, используется, когда надо передать честность, искренность. Если притягивает белый – человек стремится к совершенствованию, «поиску себя».
· Чёрный – далёкий, объем уменьшает, масса – тяжёлая, неподвижный. Символ – тайны зла, печали, смерти, негативное, опасное, запрещенное. Одевается, когда нужно оттолкнуть чьи-то негативные эмоции.

· Красный – расстояние близкое. На фоне других предметов красный выделяется быстрее всего. Увеличивает в ширину, тяжёлый. Движение – активное, динамичное. Символ цвета жизни, радости, силы, здоровья. Красные люди – импульсивны, динамичны, агрессивны.

· Розовый. Расстояние приближает, объем – играющий, лёгкий, подвижный. Ощущение – располагающие, мечтательное, доверительное. Цвет романтиков символизирует любовь. Розовые люди – чувственные, нежные, понимают чувства партнёра и окружающих.

· Жёлтый – расстояние приближает. Объем слегка увеличивает, лёгкий, эфемерный, подвижный. Психологическое воздействие – весёлый, подвижный, приятный. «Желтым люди» легко воспринимают всё новое, ясное мышление, аналитические способности. Недостатки – внезапное проявление гнева, лёгкая возбудимость.

· Синий. Объем – уменьшает, масса неопределённая, движение отсутствует. Ощущение – настораживающие. Синий успокаивает, расслабляет, умиротворяет. Синий означает стабильность, покой, традиции, интуиции. «Синие» люди впечатлительны, умеющие приспосабливаться к обстановке, верные и любимые. Они излучают спокойствие и внутреннею гармонию, стараются избегать ссоры, честны, самоуверенны. 

· Зелёный. Расстояние, объем, масса – нейтральные. Движение статичное, воздействие – успокаивающее.  Люди мягкие, честные, терпеливые, любят природу. Не являются приверженцами бурных чувств, стараются твёрдо встать на ноги. 

· Оранжевый. Расстояние – близкое, объем играющий. Масса лёгкая. Динамичный и подвижный. Возбуждает нервную систему. «Оранжевые» люди – эксцентричные. Недостатки смена настроения, и мнения (поверхностность).

· Фиолетовый. Расстояние – далёкий. Объем – делающий изменения. Масса неопределённая. Психологическое воздействие – важный, царственный, церемониальный.  Чувствительный – проницательный. Люди выделяются из массы, подчёркивают свою индивидуальность. 

· Серый – ахроматика. Расстояние – удаляющееся. Объем нейтральный, масса неопределённая. Психологически – меланхолия, грусть. Психологическое воздействие – незаметность, избежание экстремальных ситуаций. 

· Коричневый. Расстояние – близкое, объем – нейтральный, масса тяжёлая. Ощущение – спокойный, унылый. Холодный коричневый с красными полутонами символизирует солидность. «Коричневые люди» анализируют свои желания, продумывают поступки, основательны, осторожны и принципиальны. Хорошие финансисты, бухгалтеры, но не гибкие, очень упрямые.

· Золотой. Символ универсальности любви. Золотой успокаивает.

Цветовые шкалы

· Яркая по центру – смелый, отчётливый,  полный жизни, привлекающий внимание (это основная задача).

· Сильная – насыщенность уходит в сторону затемнения. Образ – сильный, крепкий, стойкий самостоятельный.

· Сияющая - высокий показатель насыщенности с увеличением светлого цвета. Сладкий, вкусный, яркий, прозрачный и живой, весёлый, ясный. Образ - обращение к миру детства.

· Пастельная шкала – увеличение светлоты и уменьшение насыщенности. Образ – свежий, мечтательный, нежный, мягкий. Обращение к женской аудитории с традиционными женскими установками.

· Выбеленная – пастельная. Почти приближена к белому, но сохраняет оттенки. Образ мягкий, деликатный, нежный, воздушный, успокаивающий (свобода и беспредельное пространство).

· Приглушённая гамма – средне – затемнённая, слабонасыщенная. Спокойный, закрытый, элегантный, изысканный, старомодный (обращение к преуспевающим людям).

· Темная – слабонасыщенная почти на краях круга. Образ атмосфера стабильности и строгости. Ощущение уверенности и достоинства. Это обращение к приверженцам традиций.

· Мрачная гамма – близкие к чёрному, еле различимые цвета. Мрачный, аскетичный, чёткий, меланхоличный. Образ для независимых индивидуалов.

